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DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA:

El proyecto integrador Ill, se construye alrededor de una propuesta que busca consolidar la formaciéon en competencias de investigacion a través del
desarrollo de un protocolo fundamentado en el desarrollo del marco teérico, referencial y conceptual; un marco metodolégico; y los elementos béasicos
gue orienten temas a ser desarrollados a través de la integracion de areas de conocimiento de la fase de formacion profesional.

CONTRIBUCION DE LA ASIGNATURA A LA FORMACION PROFESIONAL:

La asignatura integra conocimientos de diferentes areas a fin de elaborar trabajos de investigacion de caracter metodolégico que sirvan de soporte para
estudios de investigacion empiricos

RESULTADO DE APRENDIZAJE DE LA CARRERA (UNIDAD DE COMPETENCIA):

Disefia proyectos de investigacion

OBJETIVO DE LA ASIGNATURA:

Plantear el camino de desarrollo de investigaciones relacionadas con proyectos de investigacion de: Resefia de literatura, empiricos, metodoldgicos,
tedricos y estudios de casos.

RESULTADO DE APRENDIZAJE DE LA ASIGNATURA: (ELEMENTO DE COMPETENCIA):

Se presentara el protocolo de investigacion bajo connotaciones cientificas. (Tema a ser coordinado con el docente, de acuerdo a la fase de formacion
profesional)

2. SISTEMA DE CONTENIDOS Y RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

UNIDADES DE CONTENIDOS

Unidad 1 Resultados de Aprendizaje de la Unidad 1

TEORIAS, REFERENCIAS Y CONCEPTOS DE SOPORTE DE LA

Marco tedrico, referencial y conceptual INVESTIGACION.

Teorias de soporte
Temas

ARTICULOS CIENTIFICOS REFERENCIALES

Esquema conceptual

Unidad 2 Resultados de Aprendizaje de la Unidad 2

Marco metodologico Propuesta metodologica

Enfoque de investigacion

‘ Metodologia de investigacién
‘ Hipotesis

‘ Recoleccién de informacion

‘ Andlisis de informacién
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UNIDADES DE CONTENIDOS

Unidad 3 Resultados de Aprendizaje de la Unidad 3
Protocolo de investigacion PROTOCOLO DE PROYECTOS O ARTICULOS CIENTIFICOS

Resumen del proyecto

‘ Delimitacion del problema

‘ Marco contextual

‘ Tabla de contenidos

‘ Recursos

‘ Programacion de actividades

‘ Lista de referencias

3. PROYECCION METODOLOGICA Y ORGANIZATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA ASIGNATURA

(PROYECCION DE LOS METODOS DE ENZENANZA - APRENDIZAJE QUE SE UTILIZARAN)
1 Clase Magistral
2 Grupos de Discusion
3 Disefio de proyectos, modelos y prototipos
4

Talleres

PROYECCION DEL EMPLEO DE LA TIC EN LOS PROCESOS DE APRENDIZAJE
1 Herramientas Colaborativas (Google, drive, onedrives, otros)
2 Material Multimedia
3 Aula Virtual

4. TECNICAS Y PONDERACION DE LA EVALUACION

En este espacio se expresaran las técnicas utilizadas en la evaluacién del proceso de ensefianza aprendizaje o

evaluaciéon formativa y sumativa.

» Las técnicas que se recomienda usar son: Resolucion de ejercicios, Investigacion Bibliogréafica, Lecciones oral/escrita,
Pruebas orales/escrita, Laboratorios, Talleres, Solucion de problemas, Practicas, Exposicion, Trabajo colaborativo,
Examen parcial, Otras formas de evaluacion.

. Recordar que mientras mas técnicas utilicen, la evaluacion sera mas objetiva y el desempefio del estudiante se reflejara
en su rendimiento (4 o 5 técnicas).

. Para evaluar se deberd aplicar la rabrica en cada una de las técnicas de evaluacion empleadas. Se debe expresar en
puntaje de la nota final sobre 20 puntos. No debe existir una diferencia mayor a dos puntos entre cada técnica de
evaluacion empleada.

. Enla modalidad presencial existen tres parciales en la modalidad a distancia existen dos parciales, toda la planificacién

de periodo académico se la realiza en funcion del nimero de parciales de cada modalidad.

La ponderacion a utilizarse en la evaluacion del aprendizaje del estudiante serd la misma en las tres parciales.

Para la aprobacién de una asignatura se debe tener una nota final promedio de 14/20, en los tres o dos

5. BIBLIOGRAFIA BASICA/ TEXTO GUIA DE LA ASIGNATURA

Titulo Autor Edicion Afo Idioma Editorial
.Funde}mer?gos de metodologia de la Hernandez Sampieri, ) 2007 spa México - McGraw Hill
investigacion Roberto
Economia Samuelson, Paul A. - 2006 spa Bogota : McGraw Hill
Estad|st!ca aplicada a administracion y Kazmier, Leonard J. - 2006 spa México : Mc Graw Hill
economia
ADMINISTRACION DE MERCADOTECNIA | CZINKOTA,MICHAEL R.; o
2da Edicion KOTABE,MASAAKI ) 2001 ESPANOL | Thomson
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mercadotecnia

Titulo Autor Edicion Afo Idioma Editorial
Administracion de la mercadotecnia Czinkota, Michael R. - 2001 spa Thomson
Administracion de la Mercadotecnia Addison - Wesley
. Buzzell, Robert - spa .
Multinacional Lecturas y casos Iberoamericana
Administracion del precio en mercadotecnia | Sanchez Sanchez, Carlos .
, - 2003 spa : Thomson
Raul
Administracion en mercadotecnia Davis, Kenneth R - 1988 spa México : Limusa
Ad’ml.mstlre su empresa de la estrategia a la qullar Santamaria, Pedro ) 2008 Espafiol Bogoté : Alfaomega
practica : mercadeo Alejandro
México, México
Alta tecnologia en mercadotecnia Davidow, William H - 1991 spa Compafiia Editorial
Continental, S.A
Analls_,ls Qe mercados : técnicas Frank, Ronald E. - 1969 spa México : Trillas
cuantitativas
Analisis estratégico del mercado Durén Garcia, Carlos - 2014 Espafiol México D. F. : Trillas
restaurantero
Aplicacion de la legislacion aduanera en el
comercio exterior ecuatoriano : regimenes Guavasamin Sedovia
comunes, regimenes especiales, procesos Fabi)z;n 9 ' - 2004 spa [*SIN EDITORIAL*]
y flujogramas para desaduanamiento de
mercancias
Aprendizaje y memoria : del cerebro al
comportamiento / Mark A. Gluck, Eduardo | &4 niark A, 2009 spa McGraw-Hill Educacion
Mercado y Catherine E. Myers
Branding de alta tecnolqgl'a: _creando poder . México, D.F. : Mc Graw
de marca en la nueva dinamica del Temporal, Paul - 2003 Espafiol Hill
mercado
Branding de alta tecnologia: creando poder
de marca en la nueva dinamica del .
mercado / Paul Branding y K. C. Lee Temporal, Paul 2003 spa Mc Graw Hill
China: E'ntre la hozy el martilloy la Echavarria, Federico ) 2006 spa Bogo_ta : Universidad
economia de mercado Sergio Arboleda
Ciudad y mercancias : logistica urbana Institut Cerda ) 2013 Espafiol México D.F. : Alfaomega
Comercio internacional | : mercadotecnia
internacional, importacién-exportacion Mercado H. Salvador - 1997 spa Limusa
Coémo entrar en el mercado, sistemas de México: McGraw-
distribucién de los productos industriales Corey, E. Raymond. - Hill/Interamericana de
México, S.A.
Como preparar el exitoso plan de Heibing, Roman G - 1992 spa México : McGraw Hill
mercadotecnia
Como vender en intemet : guia de Gordon Lewis, Herschell - 2000 spa México : Trillas

6. FIRMAS DE LEGALIZACION

JORGE ANIBAL OJEDA ESCOBAR
COORDINADOR DE AREA DE CONOCIMIENTO

DIRECTOR DE CARRERA

EFREN ALBERTO CISNEROS JACOME
DIRECTOR DE DEPARTAMENTO
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